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Grandi intuizioni, senza fretta

Le charity hanno fatto
scuola coltivando
un’idea vincente

di Agnese Codignola

# Di formazione & un chimico, Tomas
Lindhal. E ai chimici piace la chiarezza,
perchéleleggidellachimicanonsono opi-
nabili. Per questo I'idea che il Dna fosse
una struttura rigida, quasi cristallizzaa
nella sua eleganza, proprio non gli torna-
va: il Dna é fatto dibasi, e lebasi sono sen-
sibili a molte cose, sono molecole organi-
che.MapoichéilDnaeil cuore stesso della
vita, non era possibile che le modifiche cui
va incontro continuamente non fossero
riparabili. Quella doppia elica non poteva
essere cosl vulnerabile come si pensava:
mancava, appunto, chiarezza su cio che
succede davvero.

E tutta qui 'idea, quasi I'ossessione che
ha guidato peranniillavoro di Tomas Lin-
dahl, portandolo infine a trovare quella
che I’Accademia delle scienze di Stoccol-
ma, nell’assegnargli il premio Nobel perla
chimica 2015 insieme a Paul Moldrich e
Aziz Sancar, ha definito la “cassetta degli
attrezzidellariparazionedel Dna”, cioz un
complessonetwork dieventiguidatidadi-
verse famiglie di enzimi intenti a vigilare
sui possibili danni al Dna, e a interveaire
per riportare la situazione alla normalita
ognivoltachevenesialanecessita; identi-
ficando i meccanismi di riparazione del
Dna, Lindahlhacambiatoilmododiccnsi-
derareilgenomaehadatoilviaaunsettore
diricercaimportantissimo, chehagiadato
origine a farmaci quali gli anti Parp (anti-

Tomas Lindahl. Premio Nobel per la Chimica
2015 insieme a Paul Moldrich e Aziz Sancar

tumorali), e che & oggetto, a oggi, di quasi
20.000 pubblicazioni.

AMilano perunalectureall'lstitutodicui
presiedelo Scientific Advisory Board,l'Isti-
tuto Firc per la Ricerca in oncologia mole-
colare (Ifom), Lindahl ha analizzato le pil
recenti evoluzioni della ricerca e delineato
alcune delle caratteristiche che, secondo
lui, rendono un progettovincente: «Innan-
zitutto non bisogna avere fretta: le grandi
intuizioni maturanoa volte nell'arco dide-
cenni.Seun'ideaebuona, é necessario por-
tarlaavanti,anchesechine edetentorenon
pubblicaaritmiforsennati.Inquestoilruo-
lo delle charities che sostengono la ricerca
di base come [Airc e davvero cruciale, e in
questo hanno fatto scuola, come dimostra
il fatto che ora anche Big pharma si sta ac-

corgendo che investire in studi non imme-
diatamente monetizzabili pud essere me-
glio rispetto a finanziare solo le fasi finali,
spesso non innovative». Ma il ricercatore,
secondo Lindahl, deve essere messo nelle
condizioni di lavorare. E la via pit efficace
per ottenere risultati importanti & quella
dellaspecializzazioneedell’'interazionetra
diversiprotagonisti, cioe della creazione di
un humus nel quale chi ha idee possa farle
crescere e sviluppare. «L’accademia ha
sempre avuto un atteggiamento un po’
snobisticoversolaspecializzazione; e nella
sua natura, deve insegnare tutto. Ma ci6 ¢
molto dispersivo, soprattutto conla massa
di informazioni di cui disponiamo oggi, e
con i costi attuali della ricerca & piu utile
avere centri specializzati, inseritiin conte-
sti (per esempio poli o distretti) che lavori-
notuttinellostessoambito».InGran Breta-
gna, dove Lindahl lavora da moltissimian-
niedove édirettore emerito del Cancer Re-
search UK, il polo e in piena realizzazione
nel triangolo Cambridge-Oxford-Londra,
ehacome fulcroil Crick Institute diLondra,
unprogettosucuisilavoradaisanniedove
lavoreranno, sul cancro, oltre 1.250 figure
diversissime: dairicercatoripitspeculativi
come gli oncologi evoluzionisti fino ai me-
dici che conducono i trial, in una full im-
mersion di ogni possibile aspetto della ri-
cerca oncologica, sostenuta economica-
mente da tuttiiprotagonisti. In Italia tutto
cid nonesiste, anche perché mancalaricer-
caindustriale e perchéidiversiattoridialo-
gano poco e male. Tuttavia Lindahl, che co-
noscelarealtaitalianaperché dal 2010 pre-
siede appunto il board diIfom, & ottimista:
«Le aziende hanno tutto I'interesse a colti-
vare un’idea vincente, e cercano costante-
mente di capire quando ne sta nascendo
una, magari grazie a uno studio finanziato
dauna charity. Dovunque essa sia».
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